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Unter dem Stichwort Mediatisierung wird in der aktuellen Forschung die Frage behandelt, wie 
sich im Zuge des Eindringens einer Vielzahl unterschiedlicher (digitaler) Medien in den Alltag Ak-
tivitäten, Interaktivitäten, Rituale, Normalitäten und Konventionen verändern. Die Besonderheit 
dieses Bandes für Fragen der Mediatisierung besteht in der ausdrücklichen Nähe zur Empirie, da 
jeder Beitrag diesen medieninduzierten Wandel kultureller Aktivitäten an einem jeweils kon-
kreten Gegenstand nachzeichnet. Untersucht werden im Einzelnen die Felder Fitness, Event- 
management, Crowdfunding, Konsum, Glücksspiel, soziale Robotik sowie Observation und  
Exhibition. Gleichwohl ist diese breite Palette von untersuchten mediatisierten Welten nicht  
nur als Ausdruck kontextspezifischer, sondern auch – und vor allem – als Ausdruck feld- 
übergreifender Mediatisierungsphänomene zu verstehen.

Der Inhalt

• Produzenten mediatisierter und medialisierter Welten 
• Aneignungsprozesse in mediatisierten Konsumwelten 
• Entgrenzungen und Wechselwirkungen mediatisierter Handlungsformen 
• Wissenssoziologische Reflexionen zur gesellschaftlichen Dimension von Mediatisierung. ​

Die Herausgeber

Dipl.-Soz. Tilo Grenz ist wissenschaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl für Soziologie des Wissens 
am Karlsruher Institut für Technologie (KIT). 

Dr. Gerd Möll ist wissenschaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl für Allgemeine Soziologie der TU 
Dortmund.
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Unter Mediatisierungsdruck

Unter dem Stichwort Mediatisierung wird in der aktuellen Forschung die 
Frage behandelt, wie sich im Zuge des Eindringens einer Vielzahl unter-
schiedlicher (digitaler) Medien in den Alltag Aktivitäten, Interaktivitäten, 
Rituale, Normalitäten und Konventionen verändern. Die Besonderheit 
dieses Bandes für Fragen der Mediatisierung besteht in der ausdrücklichen 
Nähe zur Empirie, da jeder Beitrag diesen medieninduzierten Wandel kul-
tureller Aktivitäten an einem jeweils konkreten Gegenstand nachzeichnet. 
Gleichwohl ist diese breite Palette von untersuchten mediatisierten Welten 
nicht nur als Ausdruck kontextspezifischer, sondern auch – und vor allem – 
als Ausdruck feldübergreifender Mediatisierungsphänomene zu verstehen. 

Der Inhalt

 • Produzenten mediatisierter und medialisierter Welten
 • Aneignungsprozesse in mediatisierten Konsumwelten
 • Entgrenzungen und Wechselwirkungen mediatisierter 

Handlungsformen
 • Wissenssoziologische Reflexionen zur gesellschaftlichen Dimension 

von Mediatisierung

Die Zielgruppen

Dozierende und Studierende der Medien- und Kommunikationswissenschaft

Die Herausgeber

Dipl.-Soz. Tilo Grenz ist wissenschaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl für 
Soziologie des Wissens am Karlsruher Institut für Technologie (KIT).
Dr. Gerd Möll ist wissenschaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl für Allgemeine
Soziologie der TU Dortmund.
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